
1C forma

1. Didinti įvairios ir kokybiškos kultūros prieinamumo galimybes visoms socialinėms gyventojų grupėms.

2. Ugdyti naujus vartotojų kultūrinius įpročius, plėsti lankytojų auditoriją.

3. Veiklose skatinti etninę kultūrą bei tautinių mažumų kultūros pažinimą.

Savivaldybės 

asignavimai (be 

investicinės programos)

Investicinės 

programos lėšos

Projektinio 

finansavimo lėšos

Įplaukos iš suteiktų 

paslaugų ar parduotų 

prekių (pildoma tik 

žemiau esanti lentelė)*

Projektinio finansavimo 

lėšos
Parama Kitos

Planas 486,7 0 125 56 0 0,8 0 668,5 668,5

Rezultatas 556,7 0 128,5 73,6 11,5 1,3 0 771,6 771,6

 iš bilietų pardavimo 
 iš edukacinių 

užsiėmimų
 iš ekskursijų 

 iš nekilnojamojo turto, 

įrangos ir inventoriaus 

nuomos 

 iš renginių 

organizavimo

 iš parduodamų 

suvenyrų ir 

leidinių

 iš kitos, niekur 

nenumatytos, 

veiklos

Planas 3 30 0 0 23 0 0

Rezultatas 3,6 46 0 0 24 0 0

Išlaidos darbo 

užmokesčiui (su visais 

mokesčiais)

Išlaidos 

kvalifikacijos 

tobulinimui

Išlaidos įstaigos 

veiklai
Iš viso

Planas 385 1,9 62 486,7

Rezultatas 433 1,8 92 556,7

Pasiekimas

2. Įstaigos įplaukos (tūkst. Eur)

Savivaldybės biudžeto lėšos Kitų šaltinių lėšos

Iš viso (be 

investicinės 

programos)

Iš viso

2026-01-05

Vilnius

1. Įstaigos veiklos 2025 metų prioritetai 

BIUDŽETINĖS ĮSTAIGOS NAUJOSIOS VILNIOS KULTŪROS CENTRO 2025 METŲ VEIKLOS ATASKAITA

Pasiekimas

*Įplaukos iš suteiktų paslaugų ar parduotų prekių (tūkst. EUR)

Pasiekimas

3. Istaigos išlaidos (tūkst. Eur)

Išlaidos įstaigos išlaikymui (komunalinės, ryšio, 

patalpų nuomos ir kt.)

37,8

29,9



Iš viso

22

30

Išlaidų darbo 

užmokesčiui (su visais 

mokesčiais) dalis nuo 

visų įstaigos išlaidų, 

proc.

Išlaidų įstaigos 

išlaikymui dalis 

nuo visų įstaigos 

išlaidų, proc.

Išlaidų dalis įstaigos 

veiklai nuo visų 

įstaigos išlaidų, 

proc.

Visų įstaigos įplaukų dalis 

vienam etatui (EUR)

Įplaukų už suteiktas 

paslaugas ar parduotas 

prekes dalis nuo visų 

įstaigos įplaukų, proc. 

Planas 79,10417095 7,766591329 0 30386,36364 8,376963351

Rezultatas 77,77977367 5,370935872 0 35072,72727 9,538621047

Planas Rezultatas

31 33

630 654

206 196

Planas Rezultatas

48400 49100

8100 12300

56500 61400

Planas Rezultatas

53 54

2230 2200

Planas Rezultatas

* Edukacinis užsiėmimas – tai vienkartinė laike nepertraukiama veikla, kuria siekiama švietimo ir mokymosi tikslų. Skaičiuojamas, jei 

trunka 1 akademinę valandą ir daugiau. Įstaigos kolektyvų pasirodymas švietimo įstaigose nelaikomas edukaciniu užsiėmimu. 

6.4. Rinkodara

6.3. Edukacinė veikla

6. Pagrindinės veiklos produktai ir rezultatai

6.1. Produkto rodikliai

1. Įstaigoje veikiančių kolektyvų, klubų, organizacijų skaičius

2. Įstaigoje veikiančių kolektyvų, klubų, organizacijų dalyvių skaičius

3. Įstaigos organizuotų renginių (spektaklių, koncertų, festivalių ir pan.) skaičius 

6.2. Rezultato rodikliai (lankytojai)

1. Lankytojų skaičius per metus įstaigos organizuotuose renginiuose 

2. Lankytojų skaičius įstaigos kolektyvų ir atlikėjų pasirodymuose Lietuvoje ir 

užsienyje

Iš viso

1. Surengtų edukacinių užsiėmimų skaičius 

2. Edukacinių užsiėmimų dalyvių skaičius 

4. Darbuotojų skaičius

Darbuotojų informacija Kultūros darbuotojai Pagalbiniai ir techniniai darbuotojai

Etatų skaičius 11,5 10,5

Darbuotojų skaičius 18

18,14411612

12

Pasiekimas

5. Išvestiniai finansiniai rodikliai

Projektinio finansavimo dalis 

nuo visų įstaigos įplaukų, proc. 

18,69857891



12 15

103000 210000

32890 40320

4300 4700

78661 1097067

2 2

3. Apsilankymų įstaigos socialinių tinklų paskyrose skaičius per metus

4. Gerbėjų ir sekėjų skaičius įstaigos socialiniuose tinkluose

5. Įstaigos pasirodymų/ekspozicijų video peržiūrų skaičius įstaigos portale ar 

paskyroje

6. Rinkos tyrimų skaičius 

Rodiklių analizė

2025 metais įstaigoje veikiančių kolektyvų, klubų ir organizacijų skaičius pasipildė dviem naujomis iniciatyvomis, o jų 

dalyvių skaičius išaugo 4 proc. Organizuotų renginių (spektaklių, koncertų, festivalių ir kt.) skaičius buvo 5 proc. mažesnis 

nei planuota, tačiau dalyvių ir žiūrovų skaičius nesumažėjo. Meno kolektyvų koncertinių išvykų skaičius išaugo 50 proc., 

kas prisidėjo prie didesnio įstaigos žinomumo ir centro veiklos populiarinimo. Edukacinių veiklų dalyvių skaičius išliko 

beveik stabilus, galima teigti, kad šiame rodiklyje pasiektas balansas. Ženkliai padidėjo įstaigos vaizdinės medžiagos 

peržiūrų skaičius socialiniuose tinkluose: įstaigos sekėjų skaičius išaugo 9 proc., socialinių tinklų aktyvumas padidėjo 20 

proc., o interneto svetainės lankytojų skaičius išaugo 100 proc. dėl atnaujintos svetainės ir išplėstų jos funkcionalumų. Kiti 

veiklos rodikliai buvo sėkmingai įgyvendinti pagal numatytą planą.

Lyginant su ankstesniais metais, 2025 m. įstaigos veiklos rezultatai atspindi nuoseklaus darbo teigiamus pokyčius. Vietos 

bendruomenė aktyviai įsitraukia į įstaigos veiklas, susiformavo lojali lankytojų auditorija, leidžianti įstaigą vertinti kaip 

svarbų kultūros bendruomenės centrą. Kolektyvai ir būreliai kasmet sulaukia didelio gyventojų susidomėjimo – visos 

grupės yra pilnai sukomplektuotos, dalis jų net viršija numatytą dalyvių skaičių. Mėgėjų meno kolektyvai, gavę didesnį 

finansinį palaikymą, sėkmingai plečia koncertinę veiklą už miesto ribų, taip prisidėdami prie teigiamo Vilniaus kultūros 

įvaizdžio sklaidos. Įstaigos organizuojami renginiai sulaukia didelio lankytojų dėmesio, vis dažniau centre apsilanko svečiai 

iš kitų miestų ir gyvenviečių. Renginių kokybė ir patrauklumas nuosekliai auga, formuojant patikimą ir nuoseklų įstaigos 

įvaizdį. Įgyvendinta daugiau muzikos, kino ir teatro renginių, padidėjo profesionalaus meno koncertų skaičius, sudarant 

bendruomenei galimybes dalyvauti aukštos meninės vertės kultūros veiklose. Pastebimai išaugo socialinių tinklų 

aktyvumas, atspindintis įstaigos veiklos matomumo ir pasiekiamumo augimą. Įstaiga taip pat aktyviai įsitraukė į įvairias 

bendruomenines iniciatyvas bei sustiprino bendradarbiavimą tiek su viešojo, tiek su privataus sektoriaus įstaigomis.

1. Informacinių ir reklamos žinučių paviešinimo Lietuvos žiniasklaidoje skaičius 

2. Įstaigos interneto svetainės lankytojų skaičius per metus


